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PARTE I: LAS BASES DE LOS NUEVOS MEDIOS PERIODISTICOS EN RED

e Modulo 1: La red como estrategia de innovacion y futuro para los medios de
comunicacion
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Las bases del nuevo modelo de comunicacion digital

El impacto de Internet en los medios tradicionales

Caracteristicas basicas y ventajas de la digitalizacion de la informacion
Integracion de herramientas y recursos

Multiplicidad de medios

Los principales modelos de medios en Red

e Moddulo 2: Nuevas plataformas, redes y tecnologias para los medios en Internet

1.

2
3.
4.
5. Tecnologias RSS y otras herramientas de agregacion

Arquitecturas de plataformas tecnoldgicas y servidores para la Web 2.0
Redes de banda ancha, ADSL, redes de fibra, de mdéviles, inalambricas...
Software propietario y software libre

Nuevas herramientas de edicion y distribucion

PARTE II: CREACION Y DIRECCION DE UN MEDIO EN INTERNET

e Modulo 3: Redaccion y produccion informativa de un medio digital
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Creacion y articulacion de una redaccion para un medio virtual

La gestion del conocimiento en una Redaccion digital

La Redaccion como cliente y servidor de informacion

El periodista de un medio en red: funciones, caracter polivalente, etc
Nuevas formas de Newsmaking y de uso y tratamiento de fuentes
La produccion informativa externa: agencias, bancos de imagen,
agregadotes de contenidos, redes de noticias, blogs, comunidades
virtuales de informacion...

e Modulo 4: Creacidn y disefio web de un medio periodistico innovador

1.

2.
3.
4.

Eleccién y configuracion de la plataforma tecnoldgica adecuada para la
Web 2.0

Arquitectura de la informacion: estructura, modelos de navegacion...
Disefio gréafico, usabilidad y creacion de interfaces

Creacion o leccidn del gestor de contenidos



5.
6.
7.
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Herramientas para el trabajo hipertextual
Herramientas de agregacion (RSS), personalizacion, publicacion de blogs
Herramientas de participacion: comunidad virtual, publicacion abierta...

PARTE I11: FINANCIACION Y GESTION EMPRESARIAL DE UN MEDIO EN

LA RED

e Moddulo 5: Modelos de negocio, audiencias y promocién de los medios en Red

1.
2.
3.
4.
5

6.

La publicidad digital. Tipos, enlaces, publicidad viral, etc

Los patrocinios

La venta de informacion Premium a agregadotes. Espacios 0 paquetes
informativos por encargo

Alianzas para creacion de sistemas de comercio electrénico
Estrategias de promocién y difusion del medio en la red: buscadores,
intercambios, sindicaciones con otros medios

Meétodos de medicion de audiencias

e Modulo 6: Como garantizar y gestionar una empresa mediatica en Internet

1.

2
3.
4.
5. Aspectos juridicos de la empresa digital

El plan estratégico para la creacion de un medio en Red
Estructura de la organizacion

Gestion de recursos técnicos y humanos

La administracién econdémica

*|_a direccién del Master se reserva el derecho de introducir modificaciones en este
programa, si lo estima oportuno.



